Basin Bilteni 07.12.2020

MOLPED'DEN TABULARI YIKAN KAMPANYA:

“REGL OLUYORUZ, REGL OLDUM DiYORUZ, REGL KONUSMAKTAN
UTANMIYORUZ!”

Video link: https://www.instagram.com/p/ClaosWujvCV/

Molped; toplumda son derece dogal, biyolojik bir olgu olan regl ile ilgili 6nyargilari kadinlar lehine
degistirmek adina Ustlendigi sorumlulukla, “REGL OLUYORUZ, REGL OLDUM DIYORUZ, REGL
KONUSMAKTAN UTANMIYORUZ!” kampanyasini baslatti.

Regl olmanin utanilacak, saklanacak bir sey olduguna dair toplumda var olan tabulari konustukca
normallestirecegimize inanan Molped, Instagram ve Twitter Gizerinden hassas igerikli, sansiirlenen bir
video paylasarak dikkatleri tzerine ¢ekti. 200.000’in Uzerinde etkilesim alan videoya, marka yizi
Elgin Sangu ve bircok influencer da destek verdi.

#benderegloluyorum, #kizs6zii hashtag’leriyle de desteklenen Muse istanbul imzali kampanya ile ilgili
olarak Hayat Kimya Hijyenik Ped Kategorisi Global Pazarlama Direktorii Giilhan Egilmez sunlar
soyledi; “Hem marka misyonumuz hem de topluma karsi duydugumuz sorumluluk geregi sosyal
medyada karsimiza ¢ikan tabulara karsi bir kez daha ‘Regl olmak utanilacak bir sey degildir’ mesajinin
altini gizme ihtiyacini duyduk. Regl oluyoruz; regl olmaktan utanmiyoruz, ped almaktan ve
gizlemeden tasimaktan utanmiyoruz, konusmaktan utanmiyoruz... Kadina karsi ayrimciligin
araglarindan biri durumunda olan regl olgusuna yonelik 6nyargilari ne kadar degistirirsek, once
kadinlara sonra topluma o kadar katkida bulunmus olacagimiza yirekten inaniyoruz. Ve bu tabular da
biliyoruz ki konustukca yikilacak. Tim kadinlari bu tabuyu yikmaya davet ediyoruz”.



